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Avant-propos

Le Grand Auclse dotad 3un projet territorial de d®vel
l e changement <c¢limatique et | 6adaptation d
LADASEAdu GersAssoci ation de D®veloppement doAmN
et enAgriculture) a proposé une étude pour donner des €léments de réponse et des pistes
répondantal e ux objectifs principaux | adapt g
émissions de gaz a effet de serre.

Le PQAET viseen effet” r®duire | a consommation do®ne

| 6i mpact suretl 0ed®st ohopamebBhnd oebfjfeett dled algor®tc
partie avec les transports et le résidentiel tertiaireisiese principaux représentant 75% deisgans

Oppeme
u terr

®nagen
5 de projets
1t i on

rgi e e
uud et ur e

de gaz ef fet de serre. Les circuits courts, C
permettant de met t r e auxGaasgpatspntfortement endogagés.® mi s|si ons
Des actifs ont ®t ® d®j ®t ® men®es au nhiveau |[territ
tend e vers une production | ocale et ce projlet soi
Lescolletivitésont une place important&ans la transition,cat es di sposent dpPpun ce
compétences leur permettan d d.eug liéle de connecteur entre tous les acteurs du territoire doit
permettre une meilleure articulatides actions et une communication accrue pour plius de
compl ®ment acitéi t ® et ddbéeffi ca
1./ AEAAOEAEAO AA 161 OOAA

11. L6 Associati on de D®vel oppement dd Am®n a

Environnement et en Agriculture (ADASEA32)

LADASEAdu Gersesutne association agr®®e au tiqiire de |
participe alamiseénuvr e des politiques publiques territor
'aménagement et de I'environnement.

Depuis 50 ans, grace a une connaissance approfondie des acteurs du monde rural, un travail de
proximité avec les agriculteurs, degiaeda privilégiées avec les organisations professionnelles
agricoles, elle accompagne les territoires dans une logigue de développement durable.

L ADASEAtravaille & une gestion équilibrée des territoires ruraux qui :

- prenne en compte I'économiesdeial, I'occupation de I'espace et I'environnement,

- réponde aux aspirations et besoins de la société et de la population,

-contribue au maintien doun tissu rural dynami g

Ell e sdinscrit | a ¢ r-cenvBoBremedtepdu p uo b le® mat iugnuee st
prise en compte de | denvironnement, pragmati que,
LO®t ude qui s ui t :valarisetes madluitissudanl set vaat g resbiagremt | eed & b f
maintenir cette activité et parkdaisconserver les milieux agrastoraux etal grandediversité de
services et dendieadriewmdr seitt @ dgewsdi |l O UADASEAR.s mul t i |

12Une probl ®matique au ciur des enjeux du F

L 6 ®] e v aayries, veriable levier pour atténuer le changement climatique



Certains pysagedu Gerssont remarquabtepar leur mosaique de milieux ou alternent les espaces
cultiv®s, |l es espaces bois®s et | es espaces prai

de Gascaggillustre biencée er r i t oi re typigue de | a Gascogne ge
élevage est visible dans les coteaux.

Lébactivit® do®l evage extensif a not aherhagareét per mi
boiségqui seraientaissés en déprise ou en friche sansactionOr ces espaces jouent un réle reconnu

dans | datt®nuation du changement ood, ienfoacé cagilse par
integrentun systéme bocager (haies, bosquets). llepetme nt aus s i de pr ®server,
eau et de | i mit edresl &f®r rrotssi o®v Riheesmeand Iss pll arvd e u x . L

extensif sont donc multiples, comme illustrdessous

FLEUR DES SERVICES RENDUS PAR L’ELEVAGE

APPROVISIONNEMENT VITALITE TERRITORIALE

Alimentation humaine

Emplois de filiére

Coproduits d’élevage
Vitalité agri-économique
Coproduits d’abattage

Vitalité rurale
Production d’énergie

Séquestration du carbone

GIS élevage demain, Groupe Services

Figure 1. Fleur des services rendusk NJ f Q St S d@1fvage{de@diNIGBupes services)

Ainsi, prés dd450ha de surfaces herbacéd<f miniature cdessous & Annex@ dont présents sur le
territoire du Grand Auch Ciur de Gascoggee, qui
ddherbivores et qui participent © la lutte contr

Surfaces herbagéres du Grand Auch Coeur de Gascogne ‘.fadasea k?)
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1.1. Quels avantages des circuits court3

Les intéréts de développer des filieres courtes en faveur des élevages intégrant les ressources naturelles ¢

territoire sont multiples. Cdbest pourquoi, l e pi
| 6®l evage pr i n ait épha laex migettifs édomomibuesy sociauxf et environnementaux
not amment en ce qui concerne |l a r®duction do®m
territoire).

Al ors m°me que dbdautres financementepourpcerthihsi cs s«
programmes dodallier environnement et agricul tur
Gascogne pour cette action pleinement ancrée dans le territoire dont les bénéfices seront visibles
directement ° | co®melupreléVidencd. ocal e, apparait

1.2.Pourquoila viande bovine?

Carte des ¢levages herbivores de la Communautés des

o Communes du Grand Auch Coeur de Gascogne
. -verduzan
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La fil i estdangdubeddrise steugtueadtecontinue de délocalisga productioravec @puis
plusieurannéesynn o mbr e dHi®I mveue ssur | e d®parldleélaveunst . Auj
gui se partagent |l e territoire du Grand Auch Ciu



Effectif au 01/01/2017 de vaches allaitantes par canton

Effectif de vaches allaitantes
. v <400
e ) - de 400 a 800
CA du Grand Auch Cceur de Gascogne = de 800 3 1200
=N = de 12003 2000
= > 2000

Données Institut de I’élevage

Carte 3: Effectifs de vaches allaitantes au 01/01/20K0r le Gers et sur la CA du GACG (Soudmnnées
Ly adiAélemge)RS t Q

La faible rentabilité économique et la pénibilité du travail expliquent en partie cette tendance accentuée par
un f ai bl e s outZoresn défdverisééssinpiesvrapgoe auxe a2ones de montagne.
Lannonce des modifications du p®rim tre des zo
avec | a sortie de nombreuses communes, sdaccomp:
|l a pert e @Gampdndattice dechamdicap n@turel (ICHN).

La diminution du nombre doO6®l eveurs noest pas r®
de 2000 et 2010 0% | 6®l evage bovin perd en 10 a
dessousEll e t end mal gr ® t dree2010'et 2813, ¢echle®@dl gersasra pgrdu 2280qde 6 e n
ses vaches et |I'e nombre do®l eveurs a diminu® de

Orientation des exploitations du Gers

Grandescultures:- 9%
Polyculture, polyélevage : - 38 %
Viticulture : - 17 %

Aviculture : +7 %

Bovinsviande :- 2%
Bovinslait:- 47 %

Autres élevages granivores: - 21%
Ovins et autres herbivores : +6 %
Maraichage, horticulture : - 13 %
Fruits et cult. permanentes - ¥ %
Bovins mixte : + 44 %

0 250 500 750 1000 1250 1500 1750 2000 2250 2500
Nombre d'exploitations

Champ : moyennes et grandes exploitations
Source : Agreste - Recensements agricoles 2000 et 2010




Historiquement, la production de viande du département a été orientée vers la production de broutards
(jeunes bovins) exportés en Italie ou en Espagne ou ils serostpalimitonsomméses éleveurs sont

donc majoritairementnaisseurs. Ainsi seuls 36 des effectif sont vendus pour la bouchefahiffre

en haussen 201Yet seuls 26% sont mis enrohg& au niveau départemeéntaé choix stratégique a peu

a peu fait perdre la main aux élevgarsoissur la valorisation de leur productlam.territoire perd

guant & lui une opportunité de consommertesipn i t s de | 6agr i caddxalemeng | oc al
le constat établit fait état de difficultés pour les éldangraisseurs de commercialsmlement leurs

animaux.

En résumé, relocaliser la consommation de viande permettraisd ut eni r |téuaent i vi t ®
réduisantlestrangpd s de mar chandi ses. Cette relocalisatic
de | dabatqtudi ra dfdadiutc hl,6obj et ddi nv &g tuir s sdeemeQGiat ssc odge
Rel ocal i ser | a ¢ ons o mausspéeremniseladil@re etidana abreserviercetvciéer e | c

des emplois éleveurse mp | oi s d 6 o uvr ereateliers el trarssforenaticwddérinairesp u
coopérativeghargé de développement de la filiere etc..

2.$71 01 017 AA 168171 OOAA

Les premiers entretiens réalmdisété ceux avec les GM& oganisations de producteurs ou encore

| abdadAochdobjectif initial ®t ai t 0hiéu® eeankrues r | 6 e
attentes de ces struct ur edssnmyfensmorets @eomidwevaldrigerlese n s U
pr odui téevages erbagersdeitensifs (création de marque ou de label, formation, structuration de
fili re etceée).

Orunpr emi er ¢ o mpidemdntlaviandenbpvine gersoise (toute qualité confonduehest loi
d &ire consommée localemefela remeen question 6 a d ® g @ a tl iOd®t @Auk ecaliiéndut i al e

t err ai ala guestioh o fhme nt val ori ser | eextengifs ehdribagerss | s s L
Gersois?» les professionnels du secteur répondema s si ve ment qudi l faudr a
valoriser | a viande bovine gersoise tout courté
Nourriede ce constat sans appel, | 0®t ude sO0O®toffe d

sans perdre de vue pour autant son but premier.

2.1. Biblio graphie & récolte des données déja collectées sur la thématique

La thématigue de la consommatidocalee e st au ciur des pr®occupati

| ®chell e nationale et international eGuidetdelael a de
Restauration Collective Responsgbjearu en 2009 (Cf Bibliographide travail de recherche

bi bliographiqgue per met ai nsi de mieux appr ®hen:
| 6al i mentation ainsi gue | esCaspecpbapeaeremenéus &
collecter des initiabtvs f r uct ueuses ou non ayant ®t® mise en
do®ventuels parall |l es avec | a situation du Gers

2.2. ldentification des acteurs

L6O®t at des | ieux des productions de guscbgng ® exi
(GACG) est réalisé enmapilant les initiatives localen,collaboration avec différents acteurs associatifs
ou publics, qui ontne connaissance de la filggesoiset des structurations existantes.

A ce titreLes Bios du Gers et laChamthré Agr i cul t ure 32 ont ®t ® sol |l ic
avec |l eurs ®tudes sur | dapprovisionnement en <cir
Cette identificatiopasse par le croisement des acteurs du terradadois professinels du secteur de

| 6® evage (conseillers Chambr e dS$ynditad des Boudhdrur e,

! Observatoire de la Production de viande bovine 2017 dans le Gers, IDELE

2 Observatoire de la Production de viande bovine 2016 dansslelBELE

Guide de | a restauration collective responsable ~ 1606
CIVAM et FNH, 2009. Disponible SURttp://www.fondationnaturehomme.org/sites/default/files/publications/guide_rcr_fnh2010.pdf



abattoir transformateqyintermédiaires commerciaetxacheteur6 GMS restaur &Léti on, R
état des lieux non exhaustib i t permettre ddavoir une vision dbo
considérer les potentialités du projet.

2.3. Entretiens

Suite " 1 didentification des acteurs clefs de | ¢
etconcenés@mr | 8 ®t udeenturnettiogams ade®t3® r ®al i s ®. I 1 sdac
certains cas ou les structures ne souhaitaient répondre que par téléphone. Les personnes contactées s
sont montr ®es ¢ 00 pc@®endant e/retsa idmaenss d tdreuncsteunrtbhd se ndont
|l 6enqu°®°te sans justification pr ®ci se.

TYPE DE STRUCTURE RDV Physique / Téléphonigue Date de RDV FONCTION
1 Elevage Bovin Viande PHYSIQUE 25/07/2018 Eleveur
2 Elevage Bovin Viande TELEPHONIQUE 06/08/2018 Eleveur
3 Elevage Bovin Viande TELEPHONIQUE 30/07/2018 Eleveur
4 PEPIEUX ALLIANCE BOVINE PHYSIQUE 08/08/2018 Eleveur membre de la SAS
5 Carrefour Auch PHYSIQUE 15/06/2018 DIRECTEUR
6 Leclerc Auch PHYSIQUE 26/06/2018 Responsable boucherie trad
7 Biocoop Augusta TELEPHONIQUE 04/07/2018 Responsable du Magasin
8 Biocoop Les Jardins de Pavie TELEPHONIQUE 04/07/2018
9 PromoCash Auch PHYSIQUE 30/07/2018 Responsable Boucherie
10 BRAKE FRANCE TELEPHONIQUE 11/07/2018 Responsable des achatrs Sud Ouest
11 GERS BOEUF PHYSIQUE 28/06/2018 Responsable achat et salariés
12 La Bavette de nos fermes TELEPHONIQUE 20/06/2018 Commerciale
13 Boucherie 1 PHYSIQUE 26/06/2018 Boucher
14 Boucherie 2 PHYSIQUE 30/07/2018 Boucher
15| Restaurant de la Préfecture/DDT32 TELEPHONIQUE 07/06/2018 présidente drlésct‘;rlj‘r';enfe gestion du
16 Cuisine centrale PHYSIQUE 15/06/2018 Responsable des cuisines
17 Hopital d'Auch PHYSIQUE 05/07/2018 Responsable des cuisines
18 ITEP P. Monello TELEPHONIQUE 26/06/2018 Responsable des cuisines
19 Le Papillon TELEPHONIQUE 22/06/2018 Chef cuisinier
20| Daroles TELEPHONIQUE 05/07/2018 Chef cuisinier
21 Restaurant La Feniére PHYSIQUE 31/07/2018 Chef cuisinier
22| Hotel de France TELEPHONIQUE 06/07/2018 Chef cuisinier
23] Le XVIII TELEPHONIQUE 08/06/2018 Chef cuisinier
24 Jeff envoie du Bois TELEPHONIQUE 08/07/2018 Chef cuisinier
25 La Table d'Oste PHYSIQUE 11/07/2018 Chef cuisinier
26 Carpe Diem TELEPHONIQUE 27/07/2018 Chef cuisinier
27 Burger Gaston TELEPHONIQUE 27/07/2018 Responsable du restaurant
28| ADEL32 PHYSIQUE 31/05/2018 Directrice
29 Chambre d'Agriculture du Gers PHYSIQUE 18/06/2018 Conseiller fourrage
30 Chambre d'Agriculture du Gers PHYSIQUE 18/06/2018 Conseiller élevage
31 INSTITUT DE L'ELEVAGE PHYSIQUE 26/06/2018 Responsable Idele Gers
32 CCI - Tables du Gers TELEPHONIQUE 04/07/2018 Responsable des Tables du Gers
33| Syndicat des Bouchers du Gers PHYSIQUE 02/07/2018 Président
34 ABBATOIR D'AUCH- ARCADIE SO PHYSIQUE 27/06/2018 Directeur de l'abattoir
35 Lycée Agricole de Mirande PHYSIQUE 26/07/2018 Directeur de I'exploitation
36 DDCSPP 32 TELEPHONIQUE 24/07/2018 (ChlEhi CI2 SR I CIEW S 6EE CRIENTS

vente en CC
, Animatrice en charge du projet

37| ADEAR APPR'AUCH TELEPHONIQUE 29/05/2018 APPR'AUCH
38| LES BIOS DU GERS PHYSIQUE 07/09/2018 Animateur élevage
39| CAP Boucherie - Ecole des métiers du Gefs TELEPHONIQUE 10/09/2018 Responsable du Service Apprentissagy

Figure 2: Tableau récapitulatif des entretiens réalisés auprés des acteurs de la filiére bovin viande

Ladivers® des types ddéaesdai;mentscondtn qu°t ®®I1 abor ati on de
ddentretienAnmexe@ci fi ques (Cf

1 La grillel GMS/RestaurarBoucherie
9 La grille2 abattoir/transformateur
1 La grille3 éleveur

Les entretiens avec ou sans (¢ r diagrogicglolabeepour celat i e n
de répondre a plusieurs questions

-Quel est | 0®t at actuel derbaisensommBei bardet voi B



- Quelle demande émerge de la part des consommateurs/acheteurs de viande bovinetelans le sec
concern®(Af i n @edaateurs ettaubésoins comme point de départ)

- Quels outils existent déja sur le territoire (plateformes, circuits de distribution, transformation, label
etcé).

- Quelleévolution des systemes de production de qualité sur le territoire epratiejles caractérisent
les élevag&qAnalyses des pratiques agricoles innovantes et/ou a valoriser)

- Les éleveurs voieits un intérét dans la démarche de valoriglgoprd ui t s i ssus do®l ev .
extensif® Cela sembikles motiveP

3. Constats
3.1. La consommation de viande

Ddapr s les distributeurs, GMSonsommatieslpvmamdana bl es d
le Gerdécroit ~ | 8 i ma geaatichale (CfaGraphignedeiasausPlusieurs raisons a cela
pouvoir dobdachat a figfiee dedlépasqs almentaiges secondaires e® @@POrtoamec
ddaut r e scroids@pesunes édentarisation etin vieilissement de la pogtibn avecun
renouvellement des génératidasconsommateurs ddes habitudes de consommaticimangentLes
attaques qui s e muwibndd bpvingoiervét e " ahdmaktpnsapt @ é€avi

Production et consommation de viande bovine en France (1000 téc)
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Source : GEB-institut de 'Elevage d'aprés S5P &t Eurostat

n @mnéliorent pas ce contexte morose.

La consommatioffancaiseeste cependant supérieure a la produtditonalePar ailleursj sle plus en
plus do®l eveurs sdengagent daealabelReugparke@emee, iehes d
représentg @@ vi r on 3% d ebovinéeo Frdnce ésouecetérbev).a n d e

La viande de vache allaitante est commercedsaigiellement en grandes et moyenrfeses (GMS)
et en boucheries ¢es produits francais démarquéssyvent pleinement leur place.tfEe vanche | e ¢



de gammstandard est de plus en plus menacé par la montée du premier prix, composé de vaches laitiéres
de réformdimportées ou non).

Approvisionnement des circuits en viande bovine -
Estimations GEB-Institut de |'Elevage N'Viande de transfo UE
'g 0 # Viande de transfo FR
S X
S 800 N
%\\ M Import viande brute
700 /
/ ' Taureau
600 /
/ B Jeune bovin Lait
500 /
400 4 Jeune bovin Viande
L
300 § W Boeuf
200 — %\ - M—— B Génisse Viande
o 7%
- B Femelle Lait
0 I —
GMS Boucherie RHD Export W Vache Viande

Parailleurs, la restauration hors domicile (RHI3aipeu de viande allaitargeréstauration l@ise
moins de 2% de la viande vache allaitante abattueFeance), et peu de vianftancais (34%
seulement de viande francaise2014). Les raisons sont principalement le prigjlla de portion et la
praticité Le secteuRHD (a la fois ommeciale et collective¢présente pourtant umarché de taillen
constante augmentation.

Les importations de | Od3UE en viande brute ou tre
jeunes moOl es CpgaaphigeermtssousSbutcedelgd@01%). (

II'y adonc unréel enjeu poypréserver la place de la viande allaitantestidsdes distributeurs en la
di ff®renciant du premier prix, tout eettewrdedavai | | ¢
RHD.

Les ®l eveurs entretenus sont | ocal i s @astidentfie | e t e
comme ayant des pratiques raisonnées, en extensif, avec un systéme qui repose sur les prairies naturelles
semées ils ont égalememtcommun de vene une partie de leur production en vente difdelgré ces

4 Source Etude OU va le boeilfIDELE / INTERBEV en 2014
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deux similitudes]s présententnalgrédes variationslans leurgratiques(alimentation, assolement,
débouchés etg..

32., 6711 AOGACA AT OET AAT O 1T A 'AOO

La demande trés dynamique en animauxemaigri mpact e | 0 e n gur des gioasme n t €
ddengrai ssement historigues comme | e Gers devi en
des élevages sont des systéemes exclusivement hatlsseDcxitanie, les ventes d'animaux maigres
représentent 61 % des mises en marché, en hausse annuelle de 4 %, réaffirmant I'orientation naisseur du
bassifi Ce positionnement a entre autres deux conséquemecgperte de la valeur ajoutée pour le

territoire et un manque segasent de technicitte pa@ ce qui est de | dengrai ss
animaux.
L'l DELE estime par ailleurs que | dapprovisionne

producteurs de viande bovine de ces zones aux tendances naisseur strict, celappédessiienee
montée en compétence et de la formation pour les éleveurs.

La taille moyenne ddédun troupeau gersois est de
production moyenne d&éun ®l| evage al thasptésentds.Last de
race Blonde d&Aquitaine repr®sente 80% des vach
arrive a peine a 5%. Outre la décapitalisation et la baisse de ptoductibnd une des pri
problématiques du moment pour laréliBVe st | &6 i n a di@ngandald taille des mdrckauxedes

Distribution du poids carcasse des vaches en 2014 et 2015 Etdemandedes

20% GEB-Institut de I'Elevage d'apres SPIE et Normabev différents débouchés
18% RHD U\VC| Fond derayon
et trad’ GMS = = = « Montbéliarde 2014

Boucherie traditionnelle

Montbéliarde 2015

= = == Normande 2014

Normande 2015
= == ==« Prim'holstein 2014
— Prim'holstein 2015

= = =« Blonde d'Aquitaine 2014

Blonde d'Aquitaine 2015

Part des animaux abattus
=
o

= == == « Charolaise 2014

Charolaise 2015

= == == = L imousine 2014

s | iMoOUsine 2015

180200 220 240 260 280 300 320 340 360 380 400420 440 460480 500 520 540 560 580 600 620 640

Classe de poids carcasse, en kg

ani maux de race blonde ddaquitaine (s®l ectionn®s
convient aux bouchers traditionnels mais pas a la RHD et & la GMS comme lestioéiine k&pres.

*Informations de | 6observatoi rdasld@erDELE)pr oducti on de v
' nformations de | 6observatoire de |l a production de v
" La période de capitalisation cheptel allaitarse tarit : elle reposait essentiellement sur une logique
ddagrandi ssement qui a trouv® ses | imites.
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Avec un bassin du S@diest traditionnellement naisseur, il y a depuis des années un gros travail sur la
g®n®t i que pour produire des broutards avec doexc

profitent pas aux élevewras seur s puisqudil s partent - | 6expo
stagnation du prix du broutard depuis 20 ans est accablant, cela érode les revenus des éleveurs et pose |

guestiorde la valorisation des animaux.

3.3. La ressource fourragére dans le Ger s

Hi storiquement, | e Gers &est un territoire o% il
largement influencé la sélection vers des animaux a petite panse avec desrgiimnses pauvres en

fibres. Les ressources en herbe varient chaque année avec une iftsgnbéiede «bonnes» et de
«Mmauvaises années, comme en témoignent les catessous (Donnédgrested Enquéte Prairies
Janvier 201&017 paPexample, le Gappom &r rendements de référence pour le Gers
présente un déficitd25a&10 % qui , s 0i |faibdesdansda@®ypalogienAQrestepimpacte ¢
malgré tous les éleveurs du département.

Indicateur de rendement des prairies permanentes au 20 juillet 2013 icateur de rendement des prairies permanentes au 20 juiliet 2014
(Source : Agreste — ISOP — Météo-France - INRA) wrce : Agreste - ISOP — Météo-France — INRA)

S0P
(et 2013)

pas de donnees
exchdent
B noma
W céfct fabie
W oénct mportart

[1 Excédent T
ik de rend des pralries pe au 20 julliet 2015 Rapport aux rendements fourragers de référence, en 2017
(Souroe:: Agreste —1S0F. = Mélo Frnoe — WEA) D Normal L'écant national au rendement de référence est de -6 % (normal)
07/2015 B Déficit faible

Déficit important

1SOP
(et 2015)

pas de donntes
excédent

B cormal

W cince fable

W st mportant

Etat par ragport 3 1a normale '

I Excédent mportant supbriewr 4 2¢% (1
i Excéent fabie. ermre 10et25%  (10)
[ Normal estre -10 et 10% 3
D] Défce fadie, entre .25 et -10% @)
B Oéfct mporiant, supdriewr -25%  (16)
[0 Pas 0e doardes *)

a

Malgré cette ressource herbadlretuante et moins évidente a valoriser que dans certains autres

d®partement s, |l es d®cl arations PAC 2018 pour | e
i nd®ni abl ement sur | her be. Les codesésantentenur es
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cumulé 37% de la surface déclarée par les éleveurs allaitants gersois sur une SAU #@éldéale 103
d®cl ar ®s par |l es 1099 ®l eveurs demandeurs de 1|0
SAU totale pour le Gers de 447 000nvaa@n).

A | 0®chell e du d® pessurfaces emherpe rap@dertentsaipaine 9% de éa SHlLde |
Gers, un chiffre en baisse, conséquence directe de la diminution et de la perte de rentabilité des systemes
do®l evage.

Classement en nombr
) Pourcentage dela| Pourcentage
d'hectare sur les 118 oo . . .
e Code . .| superfide totale dédal  cumulé de
cultures dédarés en 20 Culture Nombre d'Ha ! )
. . culturg par les éleveurs allaitg surfaces en herl
par les éleveurs allaitantd

(Total: 103 795,92 H{  surle Gers
Gers

BIé tendre dhiver 14078,92 136% | |

103 796 hectares déclarés en 2018

Déclarations PAC2018 pour 1099 éleveurs détenteurs de bovins et demandeurs de la prime
ABA (Source: DDTM 32)

Eleveurs enquétés

Chezes ®l eveurs rencontr ®s, | 8i n ¢owlitéde ka tatibe estbel ® e

et bien présente. En cas deuraise année, avec des rendements faibles, lesadeptens différentes
stratégies, ils achétent du foin sur pied, en bottes ou bien dipriavisnirement la taille dheptellLe
cheptel varie de 40 ° 80 m res. La race des tro
troupeau de vaches de Rdda nGghiEmemestenbioent re dans

Assolement

Chez | es ®l eveuws® eesntgqul®°d@ a®wst, o N odnoibg ealtiimhent ai r e. E
des cours des intrants est devenir au fil du temps un moyen de sécuriser sa gestion des colts de
production et donc des marges alaveneet obj ecti f ndest roeséeveprg,rt i el |
certains sont autosuffisants en c®r ®ales, ddautr

La SAUmoyenne est de 100 éales prairies (semeées & naturelles) représentent 80% a 100% de cette

SAU. Les surfaces restantes sont allouées a la producdl e ¢ ®r ®al es pour | 6aut
compl ®menter | a r at iengmis(blé orgkem@®B i ni r | es ani maux °
La gestion des prairies naturelles n®cessite ur

rencontré parvient g&i@ une exploitation fine et optimale des parcelles a ne pas.r&ssaraaeelle

volontée de k et our e" slednbd rebe®mer ger ces dernier temps
i mp®r ati vement sbaccompagner dteen pepétunlee trackemhe L e s
dédam®l i oration et do&é®changes de bonnes pratiques

Alimentation & finition des animaux

Les animaux paturent dans les parcelles autour de la stabulation. Le morcellement de certaines
exploitationsnepemet pas de faire pO©turer certaines parc
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Les prairies sont fauckgeo u r r®al i ser d u lfe® animaue sont dnestabulatem r u b a
| 6hi ver et l es adultes $t$entemrtn asdwxabbéatxopouPse u
vaches grasses, l a ration es tespécesnptas @eales @nais,r u b @
orge..).

Débouchés

Les éleveurs rencontrés travaillent & la fois avec des négociantsem hovin  @ré ou Indy ave@
| 6 ADHVasdh2 de mon Voisin, Lou Bethet)tainsavec des bouchees enfintous travaillenén
direct avealvente de col&ux particuliers

Les éleveurs sont formels sur la rigueur que cela demande de vendre des animauyg endagjgsés,s 0
de veaux (Label Rouge & Lou Bethet) ou de vaches dqasges. ai | | eur s Q@Ryilfaut t r av ai
faire |Ila d®marche ddanticiper et de planifier |e

La coopération avec des bouchers estalpar les éleveurs comnmmmplexe. Le climat de confiance

est difficile " instaurer et ~ maintenir. Par f oi
produits qui mécontente le boucher ou la difficile estimation sur pipdlité&s bouch r és ddun
«Pour travailler avec un boucher, il faut étre au top, trées paintperteevbige, dmwoi t 7 | der r €

Vente directe

Pour ces ®l eveurs | a vente directe a conmiteenc® s
repr®sente une part plus ou moins importante de
de travail importante mais ce débouché est plus rémunérateur que la vente sur pied. Il apporte par ailleurs
une forme de reconnaissance duairéourni qui plait et conforte ces éleveurs passionhés retours des

consommateurs sont tr s importants, qudils soien

Les ®l eveurs font abattre ° Auch, certains am n
transpoteur. Pour des trajets infériear§5 km entre leur lieu de départ et leur lieu de destiteation
CAPTAV (Certificat ddoAptitude Professionnell e
obligatoireL a d®coupe se f ait puiiest seul puade eréneau te lgppaestatidhe r s
de découpe et qui posséde un agrément steak haché. Un éleveur préfére quant a lui faire faire la découpe
un boucher (CAP boucherie oblig@gour étre autorisé a décolpPour le transport des colis, la

DDCSPP signale qudil y a une obligation de r ®su!
investissements en équipements de froid. Certains élevages diversifiés possédaient déja des chambre
froides dans | e cadre ddautres activit®s.

Les coligproposés varient en pai@gncontenty en conditionnemert en modalité de retrait
5a10Kkg

Uniguement des morceaatx choix

Au moins 55% de steak haché et le reste au choix

Des norceaux sougide ou pas

De la blanquette emdzhettes

A venir cherchel la ferme ouMré a un point deistribution

= =4 =4 =8 -8 -4

Le débouché steak haché représente une réelle opportunité pour lesdélvéaurtormule colis
commencea atteindreses limites, en raison des changements de comportements des consommateurs
(moins de cuise et de plats mijotés, plus de morceaux a gtillers st eaks per mett enit
morceaux peu attractifs toute | easomPe (Ssa conson

La taille des fichiers cl i #fadtenvironald & 5 cleieurpre ut al |
vcauLa quantit® ddani maux vendus en direct vari e
dizaine de veaux par @oit pres du tiers des veaux vendludsyache grasse par mois. Certains se jettent
dansle grand bain des réseaux sociaupasticipent a des marchés de producteurs pour étoffer leur
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carnet dobadresse. Ldshi@&lpeovdwms essutetrspaigoes et idegute s
faire partager la réalité de leur professionrp@ux répondre aux attentescdasommateursn réelle
attente do6éune relation de confiance bas®e sur | e

Les freins identifiés des éleveurs.

Quadi l sbagi sse des frais de t
transformationces postes de dépense sont a la hausse.

La situation de monopole pour c
des éleveurs de plus en plus étriquée.

Hausse des charges

La vente de veaux 7 | export e
: vcaun ®cessite plus de travail, i
Charge de travalil ~ : .
| 6ani mal reste bien plus longte
gue le débouché suive ensduite.
Les conversions se multiplient®anmoi ns | a vi and

Absence de valorisation du bio o
valorisée dans le Gers.

En vente directe, la clientele est difficile a trouver et a renouveler-ciaest

Clientele relativement vieillissante (majorité de + de 50 ans et de retraités). Re
de nouveauglients est trés chronophage.
1 ndexi ste pas de grille ®tabl
Vente aux bouchers réelles relations de confiance, longues a mettre en place, il sul

senti ment dbdabsence @& s®curit®

Certains éleveurs admettent manquer de technicité. Engraisser u
demande des investi ssements et
production pour conserver une marge a la vente.

Difficulté pour engraisser les
animaux

[Le onstat de la baisse de la demande en VB de maniere générale se ressent sur les élevages. La questior
m®t i er do®| ev e préoccepatid@ambrels iprofessionnel$ quir soubdagentsbetsauniquer
métigrassion et afficher leurs bonnes pratiques].
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Etat des lieux: Le rayon boucherie traditionnelld (x a»)JeSt en perte de vitesse au profit du libre
service (LS)Les consommateurs se dirigent vers les viandes déja découpées, en poitidesetsous

sous atmosph re protectrice. Pour |1 dune des 2 g
18% du volume total de viande écoulé (toutes espéces confondue).

En moyenndesdeux GMSont besoin pourleurrayn Tr add ddéun | Veau et do
semaines.

Origine de la viande bovine (VB Po u r |, s approaislodnements sayéiréspar le chef

boucher qui décide alors de ses fournissaggblix structuresencontréese fournissent chez Arcadie

SuOuest avec pour el dpurncep ol sdeerx i |asstiatiora ddgl@eurs dudGers | 0

(1 6 ADEL 3 2 )a Vache de mon &aisin(bayin né, élevé et abattu dans le Gers) et lelv@au «
Bethé>.Pour | a s ec oQuessyffit.l 6ori gi ne Sud

Pour le LSl deules GMS souhaite que les barquettes soient conditionnées sous atmosphére protectrice
UVCI (unit®s de vente consommateur industrielle)
la second&MS procéde ellméme a Iaise en barquette de la darmpar ses bouchers (UV@Kités

de vente consommateur magasinHor s, ~ c¢ce jour , il ndexi ste pas
réaliser les barquettes UMahs le GefsL d appr ovi si onnement se fait dor
BE.VI.MO (graupe ArcadiSudOues} et des animaundande Bovine Francgais@/BF).

Race a viande ou rae laitiere: Les prixgénéralemeiias deaviande issue de radatieres, en font un
produi t appell(poomdtians se td 6d 6 e n t Gé@éealerdedes tpeesnangande (Blonde

ddAquitaine, L i mo uckairemenfdentides et deb eaces kite)es re awamportent
aucune mention mise © part | dorigine.

Coté consommateusyl es retours ne sont pas homog nes doap
Dans certains cas il s eQuést seit syffisante poeir rassurergtandiequeV B F
paradoxal ement, | e s ma rdgntifiees etdras apdprécé&E Ln Gsyo natu rcaliati r
gue peu de de mandEkesquosanmmmatduss sditi ériement sersiblesdudx scandales
sanitaires et reportages aglar et | es ventsed esdonurr susfasmindes | dann

émissions télévisées.

Les freins identifi®s doéun approvisilor

Lesmorceaux issude races a viand®,d or i gi n e abdRisé 0Bt

Le prix plus chers que des produits origine UE et hors UE issus du cheptel lai

Ldabsencd bune chaine de condi t in®pemel
Le conditionnement pas de répondre a la demande des GMS pour lesquelles la part de
hausse constante.

La relative désaffection des jeunes pour leerméle bouche a rendu t

Le manque de personnel | difficile le remplacement ddéouchers partant en retraite Quifavorise,
gualifi® en indirectement 1&S, alternative auT«r a» @ trouver des salariés qual
devient compliqué.

De maniére globaléesprofessionnels des GM&ncontrésont mitigés su
Des consommateurspeu || 61 mportance que semble attribu
regardant s|bovine. Les marques de | 6ADEL -9
Ouest voir VBF satisfait a piites acheteurs en GMS.

flesUVCIs sont d®vel opp®es massivement notamment en r ai
de conservatioallongement dia durée de vie du produite conditionnement hebdopack® est le plus connu :

créé par Charal en 1986, il portait le délatamhservation de la viande a 23 jours. Les crises sanitaires ont
indirectement favoris® | es UVCI avec untladstfution c e me nt
des aliments.
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Etat des lieux: Les approvisionnements de viande bovine sont extrémement variables en
fonction des gammes des restaul@iits ou moins haut de gamraejles circonstances dans
lesquelles sont servies les pideesand€a la carte, dans un menu du jour).

Fournisseurs: Sur le panel destaurantsencontrés, les fournisseurs sont nombreux et variés.

Un restaurateur us baghe,rmesi paohnecooabed®r abl e
également en dehors du département ghegrossiste aveyronnais qui lidesms le Gers
plusieurs fois par semaine. Certains, pl us n
(Arcadie), ese rendenthez Pomocash pour des viandes bovines origin®8esk, France,

UE.

Origine de la viande bovine (VByDeux tendances sont obser v®e
restaurantgjui recherchre des prix bas avant tout, avec des origines UE voir hors UE
(Argentineet e s ®t ab |l i s s e merigihesGerg des vianded serages enmprix | 6 o
plus élevé (souvent a la carte) pour répondre a une clientéle qui est entatteértte gamme

Race a viande ou rae laitiere..:L "~ encore cdest | e prix qui (
allaitant ou laitier des produits achete.o b al e ment | or s(g vandele@antr i gi n e
pas valorisé (objectif de prix lgasnme pour les menus du joler choix se porte vers des

bovins reform®s de | 0 @leelvgaiggeu el ,aiAlileermaogrni egéi)n.a i

Co6té consommateuyles retourss o n t h®t ®r og nes. En fonction
consommat eurs sont plus ou rhesirestauratewsiatiétatl e s
de peu de demande en viande bovine bio.

Les freins identifi®s dodun approvisilor

Les morceauissus du cheptel laitietigine UE et hors UBontmoinschers

Le prix gue des produits i ssus deabellag e s
Lataille despiecesde |La taill e cons®quente des morce
viande adaptée a tous les usaggamment pour les menus du jour.
Ldabsence déL.a boucherie de I6abat_toir ne
viande du Gers (sauf si m & argveng de

déoachat de p tout le SueéDuest sans distinction.

Certains établissements en achetant du 100% local répondent a une a
sp®ci fique de certains clients
Des consommateurgpeu | pour la majorité des autres produits servis dans ce restaunavariehe
regar dant s ¢ beaucoup de restaurateurs répondent avant tout a une demande de
pour des consommateurs pour | e
priorité.

Des restaurateurs ont essayé de travailler en direct avec deséeveun
Qualité de la viande pas été satmt de la qualité de la viande (irréguliEgglement évoque,
manque doéinstallation pour per mg
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Etat des lieux: Les bouchers sont confrontés a une baissdré&tpientation et a un
vieillissement de leur clientele. Certains morceaux sont de plus en phassadd@immercialiser
car les consommateurs ne veulent/savent plus les cispemdant, la profession a sa carte a
jouer en se démarquant par la gudés produits, la tracabilité et le conseil aux clients.

Fournisseurs: Certains bouchers travaillent encore en direct avec des éleaebetent les

animaux 8&ur pied», il semble cependant que les relations batlekieur soientomplexes.
Certainsbouchers d®pl orent de | 0al Padaemnr eéserimesc
travaillent avec les abatteurs du Gers et du Lot et Garonne, ils commandent des carcasses en
précisant leurs exigences et sont livrés toutes les sebmataes professiaels font le choix

de travailler avec des grossistes (Aveyron) avec des livraisons hebdomadaires.

Origine et racede la viande bovine (VB) Les différents bouchers rencontrés chacun
leurs arguments et leurs préférences quant aux races bovines travaillées et servie dans leur

magasi n. Si |l a Bl onde d&Aquit aiextlee. Leeratkd e d oo
locales et plus rustiques de type Gasconnes et Miraredaisesosnt r ar es et pour
bouchers |l es carcasses de ces deux races doi

les équipements nécessaires dans le département.

Coté consommateurles retoursont positifs. Ils apprécient ereeth qualité des produits et le

conseil que le boucher est en mesure de leur apporter. La questioiétdel &nemal semble
préoccuper de plus en plus les clieetbio ne semble pas séduire ces consomme@teans.a

| dori gi ne de beteprs apuracient e viande orijire Gers @ bonne image de
d®partements d aamme a gle@ApMt eeynrto ns an s probl me ¢
fournissell y a ure attente de qualité avant tout.

Les freins identifi®s ddédun approvisilor

Certaindouchers ayant fditd e x p ®r i ence de trav

é
ndont pas ®t ® satisfaits de | a f
La qualité de la viande de la viandeEg al e ment ®voqu®, Il e mangqu
stades de maturation différents, notemt pour la viande des races |
rustiques.
Les bouchers accusent une baisse de la fréquentation et de la consom
La baisse de fréequentation || eur s ®t abl i ssement s, avec des ¢
(cf. ci-dessous).
Lédachat doéun ani mal sur pied sou
un temps i mpart.i ou de sbassoci

Volume écoulé trop faible . . : . .
b morceaux. Ces deux options sont parfois impossibles a envisager

profesgnnels rencontrés qui se tournent vers des grossistes.

Lors de | 6achat en direct ddani
Loabsence de |sontdifficilesaécouler. Les steaks hachés représentent dans unaesita
certains morceaux un débouché pour ces pieces, mais la clientéle des boucheries ne sem|

la plus consommatrice de ce produit.

18



Entretiens: CuisineCent ral e d&Auch, Centre Hospitalier
Gascogne (Données des Bio du Gers), Restauramtdmaeristratif.

Etat des lieux: Si la volonté des responsables des cantinessegitéisa | | er dans | e
denrée locales et bi(l8% de CC a la Cuisine centrd¢eacteutimitantresteindéniablemerle prix

avec des budgetsrement revus a la hausse et des charges de travail accrues avec la multiplication des
fournisseurs et la gestion des aléas inhérénéss@t i vi t ® agri col e.

Fournisseurs: Certaingtablissements sont en gestion con@dés commandes de viande bovine sont

donc

pass®es via des plateformes national es v

| 6abatt oi manpdes dea viamde arigine &RyOGudst ou plus rarement Gers. Enfin, de plus
petites structures travaillent en direct avec des botatdissquéd a Cui sine Centr a
®l eveur ayant remport® | dappel ddoffre

avec

un

Coté consenmateur : les acteurs de la restauration colledéptorenta désinformation ambiardes

éléves et de leurs parents bien sowagatr de certaines pratiggesxme le bio Les parent
ont par ailleurs un comportement paréoitivalentavetd un c!*t ® | e d®sir que
produits
pour

per

Les frei

d e qadtéle faittd®se enontredf@ataivaua augnrergatisnles prix du repas

AU ¢

S en:

| e

S
I

mettre | darriv®e de plus de bio et de

ns identirmdmts amd umawppea oeri svlioa

Le prix

Lesprix de la viande bovikd sont plus élevépie celui des morceaux origine UE et
souvenissus de réformes de vaches laitieres ou de crois@itedésde GIRA
Foodservice 2016 pour FAM).

La liaison froide

La |l iaison froide est xwmorcedudeviamde "L & @ Iy
de cuire puis refroidir puis cuire a nouveau a &@&@considérablement la qualité
produits commees steaks hachégourtant tres apprécigs,er met t ant
portions et la valorisation de morceaux bons marchés.

Effectifs/ gaspillage

Les effectifs pour la cuisine centrale sont connus de matin méme ce qui com
planificationLe gaspillage alimentaire généré en restauraotifced situe entre 150
200 g par repas et par con\{i@eurce ADEME)Ainsi, pour un restaurant servab®0
couverts par jour et en moyerdd@jours par an, ce sont endieet 60tonnes de produit]
jetées par an, I'équivalent d'une perte éconot@®@€®00 a10 000 euros par an !

La gestion concédée

Les cantines en gestion conc®d®e se
pleinement la main sur les approvisionnements.

Le fonctionnement par

appel

do

Sile derniecode des marchés pubkssplus favorablaux petits producteyrsitégrer |g
formulation « produits locauxeste interdit. Sans attention particuliere porté aux ¢
des charges de | 6appel, | es petionhux sop
mis en concurrence.
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Etatdeslieux:Ldabattoir ®tait municipal jusquden 1999
suite a des difficultés économiques, le GACG a racheté les murs, le terrain et a finaaeé des trav
remise aux normes.6 a b at t o i dr® sdobr Amigoehsitid 66 b at t age pr ®sent sur
est devergisimple usager. Le loyer versé permet de rembourser2es thi | | i ons dbéeur os
redonne un soufdlweGérd,0®Ilevadenbosai pas de m° me
ladbbatt oir rpepeces pl us mul ti

Le capital de | a ,s ol cOi ARtL& AGQNUGE @A BrAeT TIOd aRb aDt'gaoUCH (3
plusieurs acteurdAr cadi e, Sodec o, ag6 ePépieux Alliamde ,bovideu la IChatbree v
d'agriculture du Gers, I'ADEL 3268¢éleveurs réunis au sein de la SE&igiété d'élevage paure

®conomie dynamique), certaines coop®ratives ¢
Cdest l a soci ®t ® Ar c adi eavegdesaninmpyemaotdes maltésnanxe 90
besti aux dAgenkRtadb Ju®ues engénéral @ar filiale du Groupe basque LUR BERRI)
Jusqubden 2012, | 12 000 dnmani asg ea vaevco i iespenedaptiis lal MpEse oheu | t |

| dactiwneé ®dJi mi nytiaon du tonnage. Cependant , | a f

peu plus de vol ulmeevolames soit énunette tp@greds@BHL 32 heprésente
désormaig0% du tonnagennuet

1 2014 :4500/&n
I 2017 :60007000an (Capacité max annuelle : 10 000 Tonnes (normes |GEE))
vaches/semaine et 80 veaux/semaine.

Léabat t oun ateliep e slécaigewn atelier 2découpefransformationil est donc en mesure
de prgposer du Prét & Découper (PAB)% du volumeart en carcasset 50% est désossé sur place et
les muscles sont mis sous vide.

Les clients sont diversifiés

50 %pourlagr ande distribution : Carrefour, Casino
20 % pour les industriels,

10 %pour les bouchers détaillants

10% pour les grossistes,

1% aussi pour des collectivités.

= =4 =8 -8 -4

Freins et | eviers pour:l e d®vel

oppement

Structuration de la filiere | Les fournisseurs locaux comn®DEL3 2, Ger s Biuf, |l es b
Gers particuliers n®urnissent pas un tonnage significatif (environ 10%).
Inadequation demande/ | L dfle n & pastoujours adaptée a la demande comme peeadgui aurait tendance
offre étreplutbt rosé alors que les comsnateurs aiment le veau blanc.
Absence destockage I:(”Jabsencg de s:t og:k_age n®_g_at i f _ Il i mit e
négatif a Bayonne pour y étre congdlaanr_\gelatlorpermet ddaciliter Ig gestion sistocks en
fonction des sai sons @dJEInterfational). s =~ de

Valorisation de toute la

L6absence de chaine de steak hach® g
unité deransformation de steak hacR®urtant leSteak haché&mont la demande

carcasse . : .
explosepourraient valorisgresge t ous | es morceaux do
Absence deMain Peu de salari ®s sont form®s au pr ®al
doi uvr e g\ Lerecrutement estcompliqué.
Attaques contrela Gros lobby des antiandeavec desolumes globateent & la baisse et fluctuants, tres
viande d®pendant s:pasée réebchnmattde @nfiante@vec les consommateurs
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A..
La soci ® ® Gers Biuf a ®t ® cr ®® par

vendre en direct des colis. En 2005 un atelier de découpe voit le jour puis dém
2011 ° | 8 AGROPARC 2 dans des || ocau
locataire des murs et des équipendmtoid. El | e poss de °
monopole sur le Gers pour ce qui est de la prestation découpstesticemchés.

Gers Biuf emploie 9 salari®s (3 bouchers, 1 res
conditionnement).

La stucture réalise
91 De la prestation pour les éleveurs
91 De la prestation pour une entreprise qui fait du bio
1 De la revente aux collectivités
1 De la prestation steak haché pour Arcadie (30% des volumes de steaks produits)

Ses fournisseurs
1 Arcadie
1 Pépieuwrdlliance Bovine
9 DesEleveurs Bidu Gers

9 Les éleveurs indépendants en Circuits Courts
Ses débouchés sont

1 Relais Vert (bio) un grossiste qui commercialise dans toute la France (3 commandes/semaine)
1 La RHD (écoles, colleges, collectivités) méme si temppithent relativement longs
91 Arcadie
1 Eleveurs pour commercialisation en Circuit Court
Lédapprovisionnement est ~ 95% | ocal
1 En conventionnel origine Occitanie sans Label mais de races a viande uniqguement et via

Arcadie.
1 En bio: uniqguementles bovinsssus doOo ®l evages gersois gr ©ce
Chambre do6Agriculture.

Il y a peu de découpe de veau mise a part en prestation découpe pour les éleveurs pratiquant la vente
directe.

Les steaks sont une réelle opportunité pour la fiiénde et la demande est exponentielle. Les
consommateurs sont séduits par cette viande facile et rapide a cuisiner qui plait aux petits et grands. La
DLC est de 7 jours sous vide et 10 jours en barquette sous atmosphere (CO2, Oxygene). Les contraintes
saiitaires sont lourdes pour ce type de produit, par exemple, si un animal est mal éviscéré il est impossible
de le passer en steak.
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Les commandes irrégulieres et tlvaps courts de préparatidantre la

Commandes irrégulieres S .
g commandelu midi et la liviaon pour lelendemai); rendent pour le mome

inenvisageable toute planification des approvisionnements en bovins
exclusivement . A | dheure akdaei

d®pendre des stocks daoilestpréfééd neis dads
cas contraire les animaux sont a minima de la Région.

Lédapprovisio

Le recrutement est compliqyé compris pour les postes peu qual

Absence de Ma (condi ti on feenitierde la dandestpeu attractif Le personng

qualifice formé est également difficile a trouver.
Le steak hach® est | 6un d eaimergairg
Agrément steak haché Léagr ®ment steak hach® est ext r-€i
mettrait en p®ril |l a p®rennit® dg¢
A | 0heure actuel |l e, i ndest pa

Prospection . . . ! .
service commercial et réaliser la prospection client.

Les locaux restreignent le développement de la structure et ne permette
Manque de place développer un@ouvelle chaine pour de la saucissgnienagasin de ven
directe oplus de std@ge pour laisser les viandetsiran

Focus sur le steak haché

Sesatousont que | e steak hach® est |l a cl ® de vout e
l e march® de | a viande hach®e sdest consi d®r abl e
commercialisés par an.

Produit naturel et saafout, le steak haché permet une maitrise du taux de matiére grasse, avec une offre
proposant des steaks hachés a 5, 10 ou 15% de matiére grasse, et une parfaite maitrise de sa
consommation par un calibrage précis du produit. Produit polyvalent, paendterde steak haché

repr®sente | 6essence m°me du produit ¢ facile
enfants au plaisir du bieranger, et qui fournit aux cuisiniers le meilleur rapport entre la qualité et le
temps de prépaat i on. Produit popul aire, parce qudaccess

est une véritable passerelle entre la modernité etianttaalichére.

Part de viande hacheée (fraiche et surgelée)
dans la consommation de boeuf des ménages
o Source : FranceAgriMer - GEB, d'aprés panel Kantar
44% -
42% -
40% -
38% -
36% -
34% -
32% -~
30% -
28% -
260/0 T T T T T T T T T T T T T T 1
™ ey [Tp] (o] P~ W o] o — 4] ™ =T [Ty] (o] Q
o (] o o (] je] o - — ~— — — — — I~
S © &0 © 6 ©6 &6 o o O o o o o &~
o™ [&] [§] o™ (& ™~ (o] [§] o™ [§] o™ [&] ™~ o™~ )
QX
e = estimation
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4. Revue non exhaustive des outils gersois

Plusieurs organismes assurent des serviteagne ur de | 6®l evage et de | a

administratif, de | 0as pec urespectde latéglemgntation abiicglelosl, ¢ o
de | a mise en Tuvre de npesutes agieyiomnemerges.bl i qoagi € o oh
organismes soemofessionnels historigues Chambr e dO6Agri cul tur e, Mai s ol

ADASEA, DDCSPP, MS A é deNagan snon texhaustites init@tivess quii diennent
conforter ou initier des projets favoeabh la levée des freins que peut rencontrer lalfiksted noter

qgue certains acteurs contact®s ndont pas souhait @

LOASSOCI ATI ON DES EL EOAEBEIRE DU GERS

L6OAssoci ation des ®l eveur s ddprod@&eurssnon(

commerciale qui a mis en place des cahiers des charges pour aider les consomm e
identifier | es produits du Gers mai s 1
projet) dans la valorisation de leurs animaux. ASSOCIATION

DES ELEVEURS
DU GERS

L 6 ADassure la gestion des marques, les animations autour des produits en GM

di vers salon, sob6assure du respect de |l a chart
cahiers des charges et est également certifié organisme de formatigrer@elapar exemple de former les
®l eveurs engag®s dans | a pr bodBethetioren doéani maux
de formation de deux jour s, sur | e

intervenir des nutritionnistes qui

cul t ur e s nomie alimantaire ded alavages. \

LOADEL a constitu® en parall 1l e AU

commercial.

Tous | es ®l eveurs qui adh rent - | 6ADEL32 do

chaque marque correspond un cahier des charges. Emenlegeexploitations comptent 40 animaux, c€
donc des élevages de petite taille{@xétes/exploitation dans le Limousin en-Zaillce AGRESTE). Le gr
avantage de la marque réside dans la flexibilité de son cahier des charges, conkairdmén® @uA O P

exemple est la marqueakvache de mon voistnqui pourrait voir rentrer la race Limousine dans son cah
charges (en projet).

Les vent es de | 6 ADEL 32 s e d®vel opp
consommateurs pour le &bhc

«La vache de mon Voisime st une marche de | 6 ADEI <
race Bl onde d&Agqguistdansle Gersn@la repré@énte 30D sa Raliitotahaas
par an.

Les marquesBki u f de »CehdecBoigunfe de DaepréserdegB®Oaanimaux par an. Ces d
marques sont progressivement moins mises en a
Vient ensuite le Veauxeu Betheb, qui est un veau sous la mére Label Rouge et qui lui ne soréxtérieu
La marque Lou Bethet existalénent en bio depuis peu de temps.

LOADEL32 a d®veloppe ®gal ement u bes gatpreesndueGers parg
Ldobjectif est de valoriserndtammentc elaaix étpdutén
proposant une nouvelle gamme aux consommateurs.

1) Fonctionnement

Lar esponsabl er @red | IBADEECo mMmmandes de | densembl e
| dun des salari ®s r®alise |l es achats aupr s d
L6 ADEL 3 lafrestaunation collective ett 6 ®qui | i br a g e faitl avec deo fichiea olid
dARCADI E, s e lette strudtuéathod é&stLindispensable pour répandréewd la demande locale.
De nombreuses GMS sur le territoire semblent jouer leljea dua | dadrarpet s de sc @amma




Mai s g®n®r al ement , |l a d®ci sion de sbdapprovi si
pénurie de bouchers provoque un important turn over dans les structures qui feegfii@nes courtes (al€
trop i mportant). Devant ce manque de main doi
Vente Consommateur) explose © | 6i mage des bar
L6 ADEL 32 a daollicitationb dee @MSemais ndexi st e pas d.dlervadg
méme pour les laboratoires permettant de produjramaeguantité des steaks hachés.
2) Perspectives
La congélation de la viande peut étre envisagée lorsque la demandec er t ai ns mor c e

mais cela décote alors teduit de 50%dll y a de gros besoin eammunicatios ur | es mar qu
afin dédaugment et 0 APEphosénNhit ®Ff edsev®gakement °
Récemma n t l e Lyc®e de Mirande a sollicit® | 6ADE

éleveurs du 5 qui finissent les animaux) Cf. encapr@s.

LA MARQUE « TABLES DU GERS »

Le label créé en 2010 | 6i niti ative de | a CC L e
. . . es tables du qers

acteurs Gersois,oncer ne la fois | a rest R

qui se veugxigeanet quiconcerne envans 30 restaurants dans le Gers ainsi

75 producteurs gersois padieesregroupés dans umar n et ddadresses mis

disposition des restaurants labellisés.

Pour les restaurateutdaut remplir un minimum de pourcentpger les 3 critéres suivants
9 Cuisiner maison des légumes et fruits frais de saison
91 Sélectionner dgroduits provenant de notre terroir et privilégier les circuits courts
9 Informer les clients sur la provenance des produits

A u c Tslemgageneents des producteurs :
T Approvisionner |l es restaurants du | abel en
9 Effectuer ledivraisons dans les délais et respects de conditions sanitaires
9 Participer aux actions de communication et de promotion aux cotés des chefs
9 Accueillir les chefs du label sur leur exploitation pour expliquer la production

Le travail de structuration depapovi si onnements a ®t ® r ®aslsartienR2012
puis actualis® en 2016. Il y a eu une baisse
certains dbéentre eux | easds8ezcoonséquedt. de | a restau

La Marque Table du Gers promeut les produits locaux au travers de nombreux événements réunis
chefs, producteurs et grand public.

Cbest |l e restaurant ou | dexploitation qui est
PROMOTION ET VALO RISATION DE LA MIRANDAISE PAR LA CREATION

D6UNE MARQUE COMMERCI ALE

Porté par le lycée Agricole de Mirande, ce projet a pour but de sauvegarder la race Mi nh(‘rd e

grace a sa bonne valorisation. Pour cela il faut fédérer les agriculteurs du secteur cdaﬂs&umﬁf MenT
approche concertée (88 dont 66 dans le Gers gqui possedent au total 400 femelles en production

ani maux), am®liorer | a technicit® des ®l eveur
(inexistante actuellement alord gump ®r at i ve ° priori). Le projet
enseignants de | 6enseignement agricole ainsi

fine aux consommateurs.

La partie technigue du projegbar t i cul e en partenari at avedqd

i nterd®partementale des ®l eveurs de Mirandai s
du Ger s. Ldobjectif du pr guyeacteurédesldfiliecedoviseat i s f ai
A ter me, | objectif serait | a demande doune |
moment de | dentretien, |l e projet ®tait en att
Loassociation so0est r gy tpiteadesha®es a fdetits effectifsy mats ée camero

difficile a trouver entre conservation et poursuite de la rentabilité économique.




LE GIEE HERBE & ELEVAGE 32 § Association Herbe & Elevaye 32

I nstaur ®s par | a | oi ddavenir pour | dag t
®conomi gue et environnement al (GI EE) son S
partenaires, gui s @kdendg madidication od @en consalidatiorpde e, d
pratiques agricoles, visant a la fois performance économique, environnementale et sociale.

Le GIEE Herbe et Elevage 82r ® ® par | 8 Ass oc i aegroupenl7 Bleveuls dio & nok
(bovins,caprirs, ovirs) qui ont tous |l a volont® de travail
manquer de techniqu@es éleveurs sont accompagnés par les Bios del Gerd §UMR R@IR), permettan
ai nsi doaffiner ldudet i| dBapel am®| i hbdabj eat idfe
opti male des prairies, bai sse des achats) et
climatique, est de diffuser largement les résultats concluants apprés du gr and nombr ¢
travaillera sur 5 ans avec une phase de diag
journ®es do®chang e setdssémiaatidnidas résukatsc o mmuni cat i on

LA SAS PEPIEUX ALLIANCE BOVINE & LA BAVETTE DE NOS FERMES;; """ V P‘BMHTbDEmosprm\s‘ """
La SAS Pépieux Alliance Bovine (PAB) a été créé en 2012. La structure VENTE orReCTE ”‘;5 e

11 éleveurs associés qui ont racheté une ancienne station de testage gér: g
cessait son activite. Le groupeé &l eveur s y a vV u (O VA VU R R S Vi s
| engrai ssement des animaux (qui auparavant pa
Les veaux, l es g®ni sses doOo®l evage ai nsiite ppu g étre
engraissés et vendugoea permis aux éleveurs amgle place considérable sur leurs exploitations respecti
Cela permet ° PAB de proposer des | ots cons®qu
avec ausglus de régularité étant donné la taille du groupement.

Le groupe rencontre néanmoins des difficultés a commercialiser au prix qui leur pasiiétre «

1 y a ®galement | e projet DEFI S BL ONDEvise amettre ¢
pl ace des outils doéaide ° | a d®cision concerna
certains ani maux noéont pas de potenti el pour tel
Il y a donc un marché a développer pour ces animaux qui ne seront pas aussi bien conformés que les
(et qudoil faut ¢ d®gager e rapidement) et qui

(et non pas envoyésimres en lItalie).

En paralléle, la Bavette de nos Fermes est une association crée en 2015 qui valorise les animaux de H
Bovine (PAB). La Bavette réalise des colis de viande pour les particuliers, des clients en local. Enviro
mois et un veau tous les 2 mois. 2 personnes gérent en bénévolat les commandes (une fille et une é
®l eveurs de PAB). Les ani maux sont abattus =~ |
Des bouchers se fournissent en animauXBeePla Bavette de nos fermes fait le lien commercial. Le temp
a la commercialisation est conséquent mais ‘@aplasencore trop faible ne permet pas encore de rémun
salarié.

APPR3 A BADHAR 32

L'ADEAR 32, la CCI du Gers et leyBad'Auch se sont unis pol EZiEse @
construire le projAPPR'AUCHde 2011 a 201&ans lecadre du A /1".‘1@ "ADEAR
programme « Territoiret Gouvernance alimentaire » lancélepe du GERS CClGERS
Réseau Rural MiBiyrénéesAPPR'AUCH s'attache a mettre ¢éace des dynamiques collectpams angliorer la
viabilité économiquedes approvisionnements locaud ®c hel | e du Pays dodAuch
proximité avec
les acteurs sur les 116 communesegedmposent, dans un contediaffres et de demaesl atomisées sur
territoire.
APPROAUCH a donn® nai ssance ~ 2 groupes

1 BIOLOGERS (groupement de maraichers bio)

1 Les Fées du Potager (transfo de produits bio)

Ctt® produits carn®s : Un groupement do®l eveu




éleveurs aout de méme été édité. Avec la Biocoop il y a eu une tentatareatiesur les coups de puotions
mais la difficulté po®@| abor er un pd&a npgansy EBeaurr HeipatandrERepe®s vins, i
grosse problématique idegtficoncerne la valorisatond@ ens embl e de | a carcas

LE CAP BOUCHERIE 9 PAVIE (32)

2018 verra la réouvertute CAP Bouchef | 8 ®c ol e d e apresnus deeld ans deefernetarg
chambre des métiers a pu compter sur le soutieproéelssiond | us d d unlee tdirzeasi 'nded idd
qui ®t ait depuis plusieurs ann®es en demande
bouchers ont témoigné de leur grandrét les GMS ne sont pas en rests. 8& 9 apprentis de la prem
promotion20182020s ui vr on't | 6ensei §0 ®@des diersteelz pratiqué se ferad) @ &l
(convention avec Arcadie pour travailler sur leurs carcasses).
Les responsables de la formation sont ferriiey a une réelle demande des entreprises pour des jeunes fg
m®t i er s de |l a vVviande, tout comme | es pl aces
personnel qualifié.

LE GROUPEMENT HOSPITALIER DE TERRITOIRE

Il'y a depuis fin 2017 un Groupement Hospitalier de Territoire : le GHT qui rd@éiaidissements
hospitaliersCe mode de fonctionnemerdpraitp e r met t r € dee@nmang @t dels achats groupdy
(actuellement le Centre Hospitalier (Btcitain se fourni chez Arcadie)GHT pourrait alors résoudre en
partie la pblématique daviandebovine pour ce sectede la restauratipn * s afaubuinméme modcéau
en tres grandes quantif@sCH Auscitaidcuisine autogéréabriquequotidiennement 1550 repas)
Une planification concertée des menus permettrait une commande groupée avec répartition des avant
des carcasses sur les divers établissements qui font partie du GHIT pGerraitreprésenteune réelle
opporturité du point de vue dapprovisionnements en viande pour le département.
Cependant, se posent deux questions
T Celle du prix ddachat de |l a viande (Il e bud
considérable),
1 Celle de la capacité ésveurs gersois a proposer régulieresbemigrande quantité produit
homogeéne.

40 agents travaillent au sein des 2600 m2 du service restauration du CHyuaoiErsoumis a un audit, 14
délibération est en cours et cela pourrait faire passgvice restauration a la SODEXO.

Pi st e doacomgtitufioo rdatuinongr oupement de producti on.

IDELE-L6institut de | d®l evage

I 1 sbagit ddun -d®Pyahbpme malret rekamter the vocat i d
compétitivité des élevadebivores et de leurs filieres. Ses travaux apportent des solutions
techniques aux éleveurs de bovins, ovins, caprins et équins et aux acteurs économiques des

fili res. LOun des enjeux est aussi de fourni
Pour |l a responsable de | 6l dele dans | e Ger s,
mal gr ® dbéexcell ents r ende me rataptées &uUn kteetan typeode tlemande
LO6I DELE i ni tliae fuinniptrioojnetetsulrdef fi ci ence al i menr
éleveurs. Il y a aussi des essais af«i n i r »’les andnhux.rLd fiiere du veau sous la mére conn
|égére crise avec une baisse de consommhtiéon. DELE travaille sur | es
contractualisation avec des groupements do®l e

faut des circuits plus autonomes qui reposent sur les ressourcesimdu territo

Doaproldel e, quelles seraient | es pistes dodoam®




Des steaks de viande hachée sur place en restauration éollective

Du croisement de races rustiques

Des outils de décision pour la gestion du paturage

Un indicateur de la bonne valorgatie la ressource en herbe (une méthode)

E R

VivadourdFr ai s dol ci

Le Groupe Coopératif Vivadour a ouvert un corner Frais d'ici, associé au magasin Gamm
Vert d'Auch en septembre 2016. 360 métres2 de surface sur les 3800 m2 du may »
proposent des produits frais et a minima régionaux. Plusieurs éleveurs clalremenM
identifiés en magasin fournissent des animaux désormais abattu a Artix (64) dep! i emor
| atgonspar | e VYignassepkeédonmey poss@darit motammentr

| 6agr ®ment st eak bdsseprbsgionéaton boackheree c hnol ogi e

55 Panorama doactions i nnovante

Cette derni re partie a pour dlhojnec tmifs ede erne danvgs
France afin de répondre aux freins identifiés dans les constats développés en partie 3.

o AIDER A LA FORMATION & AUX INVESTISSEMENTS EN OUTILS AMELIORANT LES
PERFORMANCES TECHNIQUES & AGRO-ECOLOGIQUES

L'amelioration des performances techniques et agro-ecologiques permet une utilisation efficiente des ressources et promeut des systemes
economes en intrants qui cherchent a valoriser les interactions entre les composantes d'une exploitation et a combiner au mieux offre fourragere et
demande animale. L'objectif est d'aller vers des systemes qui considerent la biodiversite des animaux, des cultures, des prairies et espaces associes

comme une ressource et un moyen d'accroitre la résilience d'une exploitation, des systemes ou l'éleveur est a l'aise avec les pratiques mises en
ceuvre. Il peut s'agir d'adequation entre les besoins des animaux (periodes de mise-bas) et les disponibilites fourrageres, d'utilisation de ressources
alimentaires, non en compétition avec l'alimentation humaine et d'alimentation et de paturage de précision (produire autant voire plus avec moins).
d'améliorer la performance sur les exploitations du territoire;a travers l'acquisition de l'autonomie alimentaire et la baisse générale des charges
relatives aux intrants.

En 2018, les aides de la Region Occitanie aux petits investissements en elevage concernent de
| L S L i O N T F A | T nombreuses amelioration visant une performance accrue des exploitations. En bovin viande il est entre
PASS ELEVAGE —m8 autre question de financements pour des ameénagements lies a la mise en place d'un paturage
tournant, la conservation et la fabrication d'aliment (autonomie alimentaire), des postes de pesee (gain
de technicite et meilleure efficience energetique) ou encore les equipements améliorant des conditions de travail pour les naisseurs-engraisseurs
notamment). Poury. prétendre, les elevages bovins doivent étre adherents a la Charte des Bonnes Pratiques d'Elevage et respecter une tranche
d'investissement. Dans cette demarche, les taux d'aides sont plus avantageux pour les éleveurs sous label ainsi que pour les éleveurs bio et des
Jjeunes installeés.

Le GIEE Herbe et Elevage 32 crée par l'Association Herbe & Elevage 32 regroupe 17 €leveurs bio et non
ﬁmmé EW” bio (bovins, caprins, ovins) qui ont tous la volonté de travailler avec d'avantage de paturage mais qui
| L S L [ O N T F A | T reconnaissent manquer de technique. Ces eéleveurs sont accompagneés par les Bios du Gers et ['INRA

(UMR AGIR), permettant ainsi d'affiner l'outil Capflor®. L'objectif au-dela d'une amélioration de
GIEE HERBE &

ELEVAGE l'autonomie fourragére (gestion plus optimale des prairies, baisse des achats) et d'un travail sur des
variétes plus adaptées au secteur et au changement climatique, est de diffuser largement les resultats
concluants auprés du plus grand nombre d'éleveurs.
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«FAVORISER LES DEMARCHES DE QUALITE AUPRES DES ELEVEURS & DES
CONSOMMATEURS

Qu'il s'agisse de signes officiels de la qualite et de l'origine, de labels equitables, de marques, de chartes de bonnes pratiques, tout ces
outils doivent étre mis en place aupres des eleveurs et promut auprés des consommateurs. Certes, cette démarche implique de
nouvelles contraintes (cahier des charges a respecter) mais cela permet une montée en gamme visible par les consommateurs.

Cette demarche est attendue par une frange grandissante de la sociéte civile,

au regard des nombreux questionnements environnementaux et éthiques qui

touchent la consommation de viande. Il est nécessaire que les acteurs de la
filiere viande s'empare de cette problématiques et soient en mesure de
réepondre aux nouvelles attentes des consommateurs.

*TRANSPARENCE & COMMUNICATION
POSITIVE

De hombreux consommateurs sont €également en attente
d'informations plus claires de la part des producteurs et des
intermediaires. Dans un méme temps, l'élevage est durement
attaqué pour des raisons environnementales et de bien étre des
animaux. La transparence et la communication doivent étre une
priorité car la majorité des acteurs de la filiere fournissent un travail
de qualité et que l'élevage traditionnel, sur prairie comme dans le
Gers remplit un réle capital pour le maintient de la biodiversité, le
stockage du carbone, la limitation de 'érosion, la filtration de l'eau
ou l'entretien des paysages..

* SOUTENIR, VALORISER LES RACES LOCALES ... ET RUSTIQUES !

Si l'on considere que l'elevage nourrit 'homme en valorisant des vegetaux que ce dernier ne peut pas consommer, c'est d'autant plus fondamental
lorsqu'il s'agit de milieux inadaptés aux cultures (legumineuses, cereales, maraichage etc..). Des reflexions sur les races rustiques a priori mieux
adaptées pour valoriser les milieux difficiles des coteaux (prairies et pelouses seches, landes) sont donc a engager. La rusticité peut se definir
comme la capacite a s'adapter aux contraintes d'un milieu (climatiques, alimentaires, pathologiques..) et a « faire l'accordeon » entre les saisons
(perdre du poids en hiver pour le regagner rapidement en conditions favorables). C'est donc une sélection des animaux sur des criteres tels que : la
capacite a se nourrir d'une vegetation naturelle souvent consideree comme indésirable, et variée en especes et dans le temps ; la capacite a se
deplacer sur des terrains difficiles et a supporter des conditions metéorologiques extrémes ; une bonne résistance aux pathologies notamment au
parasitisme ; un instinct maternel développé associé a une mise bas facile, les rendant plus adaptées a une gestion extensive. Pour les éleveurs de
ces races locales, la rusticité des animaux leur confére une resilience accrue face aux changements climatiques et aux aléas que ces changements
provoquent (rarefaction des ressources fourrageres). A cette volonte de diminuer les GES de l'elevage, s'ajoute l'objectif de conservation des races
locales et un réel enjeu de conservation de la biodiversité genétique mais également de la diversité culturelle et territoriale.
Cependant, dans le cas de la viande notamment, les animaux sont parfois moins adaptés aux circuits longs qui demandent des carcasses
standardisees et ces races rustiques sont mises en concurrence avec des races plus productives et leur valorisation, leur conservation et donc leur

maintien sont ardues.

I L S L ' 0 N T F A | T Le syndicat des eleveurs a travaillé a la creation d'une marque, déposee a 'INPI
"TELLEMENT CREME & afin de distinguer les produits issus de la Froment du Léon, vache a petits effectifs
VACHEMENT BEURRE et véritable "beurriere’. Les spécificités du beurre de Froment du Léon sont L

multiples (lait cru, léger gout acide, richesse en béta-caroténe avec une couleur  LAFROMENT e
aune presque orange). Les eleveurs souhaitant utiliser cette marque doivent respecter un cahier des charges garantissant l'origine ool bourra!
du lait utilisé. Au travers la valorisation d'un produit c'est le maintient de la Froment du Léon qui est assuré.
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* SOUTENIR UNE COMMUNICATION FORTE AUTOUR D'UNE VIANDE LOCALE
ET ISSUE DE SYSTEME HERBAGER

La création d'une marque facilement identifiable par le consommateur et repondant a un cahier des charges rigoureux peut permettre
d'orienter vers l'achat de viande locale. Cependant la multiplication des labels peut egalement avoir un effet negatif en complexifiant
l'acte d'achat et en perdant le consommateur. La création d'une marque est indissociable d'actions de communication regulieres et
inscrites dans la duree pour faire connaitre laimarque et la développer. A priori, il n'existe pas, a ce jour dans le Gers, de marque

intégrant a la fois le local et des exigences de maintien des prairies .

Lire Retantipue () . [ Wet 32
ILS L'ONT FAIT Bmu( ILS L'ONT FAIT

MARQUE "LE BEUF MARQUE "LA VACHE
D'HERBE" DE MON VOISIN"

Les groupe dréleveurs produisant des animaux sous la marque Des marques de I'ADEL 32 existent déja, et certaines depuis plus

‘le Boeuf d'herbe’, insistent sur la tracabilite, la preférence pour de 10 ans. La plupart valorisent le 100% Gers avec des animaux
des races rustiques , nourries et engraissées a l'herbe (paturage, nés, élevés et abattus sur le département et intégrent des
foin, enrubannage) avec une finission herbe + lin/pois/avoine. La exigences sur les modes de productions et d'élevage des

marque se décline en bio et integre des notions d'extensivité animaux. En revanche il n'y a pas d'obligation en terme de
(chargement par hectare). Les éleveurs revendiquent le role chargement a l'hectare (notion d'élevage extensif), de pratiques
ecologique des prairies naturelles mais aussi le bien-étre animal agro-écologiques ou de maintien des prairies et des surfaces
d'animaux herbivores avant tout. L'aspect local n'est pas herbagéres. Par ailleurs, dans le cas de “La Vache de mon Voisin
consideré dans cette marque puisque la vente se fait par colis le cahier des charges restreint a la race Blonde d'Aquitaine
sur internet, dans la France entiere. excluant des races plus locales et rustiques.

« AIDER LES ELEVEURS POUR LA CERTIFICATION (LABEL, MARQUE, BIO ETC...)

Les SIQO (Signes officiels d'ldentification de la Qualité et de I'Origine) émanent d'une démarche collective et volontaire des
producteurs ou d'un groupement de producteurs, les conditions/de production sont strictes et validées par 'Etat avec des contréles
réguliers réalisés par des organismes indépendants agréés par LEtat. Ces SIQO garantissent l'origine (AOC et AOP ; IGP), la qualité
superieure (Label rouge), une recette traditionnelle (STG) ou le respect de mode de production (Agriculture biologique).
Aujourd'hui le Label Rouge représente environ 3% de l'offre en viande bovine alors que les viandes (toutes especes confondues) sous
Label Rouge, associées ou non a U'IGP, représentent 90 % des viandes commercialiseées sous SIQO. Si les volumes de viande bovine
produits sous SIQO sont en augmentation, il faut continuer de promouvoir les labels, qui on pour objectif de garantir un niveau de
qualité minimum (sanitaire, gustatif, origine), dessmodes de productions plus exigeants sur l'impact environnemental et sur le bien-étre
animal, qui permettent.une meilleure rémuneration au producteur et bien str qui aident le consommateur a faire un choix éclairé sur
ces achats. Les marques, plus “simples’ a mettre en place tentent également de remplir ce role de "guide” vers plus de qualité. Le fait
qu'un produit soit identifie (marque et label) peut aussi lui permettre d'étre favorisé lors des appels d'offres de la restauration
collective.

Pour pouvoir vendre des animaux sous label, il faut annuellement recevoir la visite d'un organisme certificateur ou adhérer au
groupement de producteurs qui portent la marque voulue. Dans un contexte économique tendu, ces surcolts representent parfois un

frein pour les éleveurs.
Conoeil Depwetemental 63 P

ILS L'ONT FAIT Le Conseil departemental 63 prend en charge le colt des contréles par les organismes

AIDE A LA —— | certificateurs jusqu'a 80 %, avec un plafond de 500 € par an et par exploitation sur 5 ans.
CERTIFICATION
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o AIDER A LA MUTUALISATION DES OUTILS LOGISTIQUES POUR LES ELEVEURS

Les approvisionnements en produits issus de Circuits Courts rencontrent souvent un probleme de logistique, qui rend soit impossible la livraison soit fait
perdre tout intérét a la démarche en raison du surcout gu'il occasionne. C'est le cas notamment des livraisons de produits en petites quantités a de
multiples endroits pour la restauration (commerciale et scolaire) ou la distribution. La mutualisation des approvisionnements peut-étre un axe de
réflexion de facon a assurer une meilleure rentabilite et perennite des systemes locaux. Il peut s'agir d'organiser les tournees pour gagner du temps et
des kilometres, de creer des plateformes de collecte et de distribution faisant le lien avec les acheteurs pour reterritorialiser le systeme alimentaire.

Regal D'Oc est une plateforme associative de livraison de produits locaux pour la restauration collective,

W/”0(3¢) localisee dans la vallée du Haut Languedoc. Elle rassemble 20 fournisseurs reguliers, 40 occasionnels et 35
ILS L'"ONT FAIT pointsde livraisons hebdomadaires. Sur la base d'une gamme compléte : viandes, fruits et légumes, produits
GR?.FVPREM?:)L DE | laitiers, ceufs, etc., elle degage un CA mensuel de 7000€ et emploi 2 ETP : 1 commercial livreur-logisticien, 1

secretaire et 1 livreur a mi-temps.

Dat

Dvnscy i (Gl Terroir sur la Route est né en 2008 de l'association de plusieurs producteurs pour mutualiser les colts
= 2 (#) de transport de leurs produits et par la-méme faire un geste pour l'environnement. Ils imaginent donc

| L S L . O N T F A | T un camion qui, dans une méme tournee, récupere les produits chez les agriculteurs ou sur des points «

relais » et livre (autres magasins de producteurs, boutiques, epiceries, restaurants scolaires..). Le camion

frigo est celui de la CUMA et 'embauche d'un salarié est soutenue par le Conseil Regional et le Conseil
Geéneral.

TERROIR SUR LA ROUTE

o SECURISER LES OUTILS D’ABATTAGE.

Les abattoirs publics sont en quéte d'une gouvernance élargie, il est necessaire en effet de pérenniser les filieres et partager les responsabilites pour
plus de securité. La Commission interrégionale des abattoirs Sud-Ouest a recense 65 % d'abattoirs publics (33 équipements sur 51) fin 2014 sur la
zone Aquitaine, Midi-Pyrénees et Languedoc-Roussillon. Impliquer les utilisateurs financierement dans la gouvernance de l'abattoir et cela sur le

long terme doit permettre d'atténuer les risques, cependant attirer des partenaires sur des activités peu rentables s'avere difficile.
Aujourd'hui, dans une conjoncture economique difficile, les usagers n'hésitent plus a aller vers « le plus offrant ». Ce comportement accroit

l'instabilité a laquelle doit faire face 'entreprise d'abattage. C'est un frein a l'anticipation pour des investissements de modernisation. Cependant en se

diversifiant via la création de plate-formes de stockage et/oudateliers de découpe (en intégrant les problématiques territoriales spécifiques), les
abattoirs, outils indispensables a l'activité d'élevage, sont en mesure de répondre aux attentes locales des producteurs, bouchers, artisans locaux et

particuliers. Plusieurs points peuvent entrer dans la strategie de l'abattoir:

- Sécuriser les volumes (et lisser les fluctuations des volumes),

- Diversifier les usagers (souvent trés forte dépendancea un usager principal).

- Encourager les démarches de valorisation des productions locales via les éleveurs et bouchers abatteurs, fortement dépendants du maintien

de l'outil d'abattage pour assurer la perennité deleurs propres activites,

- Investir pour répondre aux demandes.des marches de la GMS ou des industriels, tant au niveau national qu'a l'export.

Abattoirs de proximité : une problématique et des enjeux importants

Atouts Faiblesses

olien fort avec les circuits courts s productior ® cquilibre nomaque fx
L 14 L
® ¢ ¢

o 1 li
f .
o

Opportunités Menaces
L] eI .

§ A l'abattoir de Gap, une modernisation des outils nécessitait de nouveaux investissements. La municipalité a
Qbattsce detfap (05) i : o e _ ) o
accepte de financer les travaux si une coopeérative venait créer en paralléle une salle de decoupe pour mieux

ILS L'ONT FAIT structurer et pérenniser la filiere. La Coopérative "Le Montagnard des Alpes® a donc réalisé un atelier de
ATELIER DECOUPE

découpe/transformation de 500 m2 pour les porcins.
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« STRUCTURER LA FILIERE GRACE A LA COOPERATION D'ACTEURS

De nombreuses expériences d'associations de multiples acteurs pour structurer des filieres (bio, local) ont porte leurs fruits. En effet, la coopération
des producteurs, organismes agricoles, transformateurs, intermediaires et consommateurs permet grace aux echanges et de travailler ensemble.

Prodivctenrs - CD 38 - Qibabis Manger Bio Isére (MBI) est créée en 2005 pour faciliter 'approvisionnement bio local. Association de
ILS L'ONT FAIT producteurs a ses origines, la SCIC accorde un role preponderant aux producteurs (orientations strategiques
de leur outil). Les salaries, des clients et autres partenaires de la bio, également sociéetaires, les accompagnent

lors des Assemblées Générales et enrichissent le débat. Enfin, un conseil coopératif compose de producteurs,
de clients, de partenaires et de salariés assurent au quotidien le suivi de la mise en ceuvre des decisions prises en AG. Le volet educatif tient toute

sa place dans ce programme ou l'objectif est d'associer le plus de personnes possibles au projet pedagogique du college : infirmieres, professeurs
de SVT, gestionnaires, autres personnes volontaires. MBI travaille étroitement avec ses sociétaires tout au long de l'année pour garantir une offre
adaptee aux besoins des professionnels. Le but est de rapprocher L'offre locale au plus pres des attentes des clients: connaissance de l'offre locale,
l'exigence de qualité, une logistique professionnelle adaptee aux problematiques des circuits courts avec une organisation en flux tendus pour un
maximum de fraicheur et une optimisation du transport. Une équipe commerciale accompagne les clients qui peuvent commander en ligne
24/24h. Mangez Bio Isere accompagne aussi les clients dans la sensibilisation et la valorisation de la déemarche d'approvisionnement aupres des
convives. MBI sert la restauration scolaire, d'entreprise, commerciale, en magasins spécialisee, en creche et en EPHAD.

SCIC MANGEZ BIO ISERE

Gnseil Diswrts st DD L'associatjor} Appétit ASSOCIATION POUR LA PROMOTION DES PRODUITS EQUITABLES DU TERRITOIRE
: DANS L'INTERET DE TOUS a pour but le développement d'une economie locale autour des produits locaux de
ILS L'ONT FAIT qualite. Ce travail est issu d'un programme européen, RAFAEL, initie par le Conseil Géeneral des Cotes d'Armor
ASSOCIATION APPETIT et regroupe le GAB d’Armor le CEDAPA, le Biopéle et la FRCIVAM Bretagne. Ce programme a pour but de
developper la consommation des produits « authentiques » c'est a dire un aliment produit et vendu a l'echelle
locale, fortement lie aux richesses naturelles, culturelles et historiques des territoires et issu de modes de production durables (agriculture durable
ou biologique). Les agriculteurs, a travers la charte specifique "Appétit’, ont souhaite valoriser leur systeme de production économe et autonome,
base sur un systeme herbager, et maitriser la valeur ajoutée de leurs produits. Cette charte apporte la visibilite de leur travail pour les
consommateurs. Le groupe a realise un catalogue pour proposer ses produits aux restaurations collectives du déepartement. Prés de 4 000 repas
integrant des produits Appetit ont ete servis en un an.

* MUTUALISER LA DEMANDE ... POUR STRUCTURER L'OFFRE !

L'approvisionnement de grosses structures pose la question de la capacité des éleveurs a repondre a la demande. En effet, pour répondre a une

commande conséquente lorsqu'un seul type de morceau est demande, il faut plusieurs animaux homogenes et le reste des carcasses doit faire

'objet d'une valorisation pour permettre des prix accessibles. Par ailleurs, de petites quantités peuvent étre adaptees a des echanges directs entre un

restaurant et un producteur, mais elles ne permettent pas aux filieres de s'organiser. Le regroupement de la demande peut ainsi offrir un débouche

consequent entrainant une filiere. La demande en quantité des collectivites ou des groupements d'achat est un moyen d'orienter et de stimuler des
filieres par les volumes. Face a cela, L'offre peut egalement s'organiser.

ILS L'ONT FAIT 6 eleveurs bios de 'Ariege se sont regroupes en 2003 afin de proposer une gamme de viande sous-vide (boeuf,

veau, agneau, brebis, porc). Avec l'aide du Civam Bio 09, ces producteurs ont cree l'association a but non lucratif La
Source, pour centraliser les commandes et les répartir entre les differents éleveurs. La Source s'est ensuite

developpee pour repondre a la demande croissante des collectivites, devenant en 2005 une association fiscalisee, regroupant 12 eleveurs. La Source

approvisionne regulierement 6 cantines scolaires de l'Ariege, 4.6 tonnes de viande biologique ont ete livrees en 2008, ce qui represente un chiffre

d'affaires de 56 600 €. La Source constitue non.pas une plateforme physique mais un intermediaire administratif qui centralise et gere les
commandes des cuisiniers, les répartit entre éleveurs et organise le programme des livraisons. Cela permet a la fois un gain de temps grace a un
interlocuteur unique et une seule facture pour l'ensemble des fournisseurs et une mise en relation directe avec l'éleveur qui assure lui-méme les
livraisons. Le surcout est minime avec des frais de gestion a hauteur de 4% du prix des viandes.

W@W# Le CD47 dans la continuité de son plan "Du 47 dans nos assiettes" a constitue @ y w LEpowe 3
y les |

——— LA SOURCE ——

un Groupement d'achat a destination des colleges concernant la fourniture
ILS L'ONT FAIT de denrees alimentaires. Cette création repond notamment au fait que la vente
— DU 47 DANS NOS ____| de produits frais constitue un débouché intéressant pour les producteurs locaux, permettant ainsi de relocaliser

ASSIETTES ot - % :

les achats et de conserver la plus value sur le territoire Lot et Garonnais . En 2018, déja, 100 % des produits frais
sont d'origine locale ! Pour 2018 en ce qui concerne la viande de boeuf, ce sont quasiment 35 000 T pour un montant de 314 143,56€ qui ont et vont
étre acheté aux eleveurs du 47.
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*RECENSER LES FOURNISSEURS ET LES PRODUITS POUR LES
PROFESSIONNELS

Afin de rendre l'offre locale plus accessible aux professionnels de la restauration, un Guide départemental peut étre redige puis regulierement
actualise. Ce guide ou catalogue est charge de repertorier les eleveurs motivés par la vente directe, ceux ayant la volonté de travailler avec la
RHD et en direct avec les bouchers. Au méme titre, ce catalogue peut valoriser les structures qui servent de la viande locale issus d'élevages

herbagers (restaurants, boucheries, GMS).

Nhuelle Qpuitaine - e . _
ILS L'ONT FAIT ' En Nouvelle Aquitaine, une plateforme |nt.eract|ve permet Qe mettre en.lfgn Chef .cunsmlers, gestlgnnalrgs,
directeurs de restaurants collectifs et des agriculteurs, professionnels des filieres agricoles et agroalimentaire. Le
portail s'adresse aussi aux convives et parents d'eleves, puisque de nombreux outils sont disponibles pour mieux
comprendre le fonctionnement de la restauration collective. Il ne s'agit pas d'une plateforme d'achat mais bien d'un interface ressource entre les
acteurs et consommateurs de la restauration collective.

PORTAIL REGIONAL

@ BIO, LOCALE & DE QUALITE EN NOUVELLE-AQUITAINE

Va@éﬂfmll La plateforme "Acheter a la source” a vu le jour a linitiative d'une poignée de consommateurs. Elle s'adresse aux
ILS L SN!:IAIE FAIT particuliers désireux d'acheter des produits en direct des producteurs repartis sur l'ensemble du territoire. Ce sont
PRODUCTEURS les producteurs qui s'inscrivent. Hormis l'aspect vente directe, aucun autre critére n'est exige (label, bio etc..).

& _
ggh_e'rerc‘: Io@:urce : :

wa piie de chay vous o sams Infevmidiaie

e FINANCER UNE PLATEFORME DE COMMANDE EN LIGNE POUR FACILITER
L’ACHAT DE LOCAL EN RHD

Une stratégie d'achat a l'echelle d'une collectivité passe aussi par le développement d'outils visant a faciliter la mise en relation et donc les
commandes entre les établissements et les fournisseurs d'un territoire. Certaines plateformes numeériques permettent a des acheteurs de passer
directement commande auprés de fournisseurs enregistres, pour l'instant de gre a gre (Agrilocal).

Elles ont l'avantage de mettre en lien des producteurs/fournisseurs et des acheteurs sur des bassins de production/consommation. Ces
plateformes numeériques fonctionnent lorsqu'il existe des ressources humaines pour assurer la maintenance des plateformes, identifier les
fournisseurs et les acheteurs, former les parties prenantes, organiser des rencontres entre les producteurs et les acheteurs publics.

Conseid Depwitemental 63
I L S L ' O N T F A I T Agn 63.fr ~r Exemple d'un appel d'offre

AGRILOCAL 63 —m— Consultation n"68063 - Date de fermeture - 24/00/2018 o

Convaincu du réle economique essentiel que represente l'activite
agricole sur son territoire, le Conseil departemental du Puy-de-Dome
grace a Agrilocal63 se donne les moyens de favoriser les achats de

proximite et de developper les productions agricoles locales. La
commande publique est simplifiee, la plateforme est gratuite pour ses
utilisateurs. C'est un vrai projet collectif et novateur qui mobilise les P
acteurs du territoire et qui permet de dynamiser tout un secteur pisitea i
’ g . ¢ acheteurs publics
économique et social du departement.

Les trois premieres annees d'activite de la plateforme on comptabilise pres de 500 000 € de commandes !
C'est tout autant de richesse qui reste sur le territoire.

*HTTP://WWW.AGRILOCAL.FR/LE-RESEAU-AGRILOCAL/
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e SENSIBILISER & FORMER LES RESPONSABLES DES ETABLISSEMENTS EN
GESTION CONCEDEE

La majorité des entreprises francaises et des écoles primaires publiques font aujourd’hui appel a une entreprise de service de restauration
collective, or dans le cadre des marcheés publics, les criteres plus specifiques sont a inscrire dans les clauses administratives ou techniques, selon
leur nature. Ils peuvent faire l'objet d'options environnementales ou de conditions d'exécution sur lesquelles baser les criteres de sélection du
prestataire. Mais intégrer la dimension locale reste complexe car la preference locale est interdite. Néanmoins, certains criteres permettent de
favoriser les approvisionnements locaux. IL est par exemple possible de souhaiter un délai court entre cueillette et livraison pour assurer la fraicheur
des produits et ainsi diminuer au mieux les distances de transport. Il existe aussi des possibilites de faire reference aux criteres environnementaux
que doivent respecter les produits ou leur fabrication et transport (label, ecolabel, protection de l'environnement...).

«ERADIQUER LE GASPILLAGE POUR ACHETER MOINS MAIS MIEUX

La Direction régionale Grand Est de 'ADEME et la Direction régionale de l'alimentation, de l'agriculture et de la

ademe & ragf fvand EoZ
?,. i forét (DRAAF) Grand Est proposent une boite a outils « Stop au gachis » pour les colleges et les lycees.
ILS L'ON T FAIT L'objectif : avoir tout en main pour mettre en ceuvre facilement et efficacement des actions de lutte contre le
STOF REERACH!S gaspillage alimentaire dans un etablissement d'enseignement secondaire. La cible : directeur, gestionnaire et chef

de cuisine. La boite a outils contient des fiches methodologiques, des exemples d'actions, des modeles
d'enquétes, des tableurs d'analyse, un kit de communication..

| e
.! e W Sur 120 000 repas servis par an, 28 000 sont Bio. La conception et realisation des menus, en gestion
municipale, se fait avec 23 % de BIO et des approvisionnements de proximite. Le systeme SABINE qui donne
Clcisine W@"“’W (37) la possibilité a l'enfant de « badger » le matin pour réserver son repas permet a la municipalite d'adapter les
ILS L'ONT FAIT quantités cuisinées au jour le jour et donne aux familles beaucoup de souplesse. Au dela du bio et du local,
une gros travail est fait sur l'appréeciation par les enfants des quantités de nourriture dans leurs assiettes pour
eviter les gaspillages, permettant ainsi des économies considerables re-investies dans le qualitatif des
produits.

TERRITOIRE ENGAGE BIO —

o AIDER FINANCIEREMENT AUX ACHATS DE VIANDE LOCALE POUR LES
REPAS DANS LES CANTINES SCOLAIRES (COLLEGES/ECOLES)

L'un des freins identifiés des gestionnaires de la RHD est indéniablement le prix globalement plus éleve de la viande locale (ou/et bio)
en comparaison avec morceaux issus de cheptel laitier, et/ou non origine FR. Une aide ponctuelle spécifique a 'achat de viande
locale (identifiable grace a une marque/label) permettrait de lever ce frein d'ordre economique.

W@W 63 Les benéficiaires sont les colleges publics et privés et restaurants communaux du département.
ILS L'ONT FAIT - les repas doivent étre constitués a 100 % d'aliments issus de l'agriculture biologique (label),
+ les ingrédients principaux de deux composantes du repas (entree, plat principal, garniture,
produits laitiers, dessert) devront étre d'origine locale (Puy-de-Dome ou limitrophe).
-Les deux composantes locales du repas devront étre commandees par l'intermédiaire de l'outil agrilocal63.fr (voir fiche plateforme),
Le Conseil départemental prend en charge une partie du colt des repas composes a 100 % avec des produits issus de L'agriculture
biologique, a hauteur de 0,80 € par repas pour les collégiens et 0,70 € par repas pour les eleves d'ecoles primaires.

AIDE € ACHAT PRODUITS
BIO

@@%&?W(6ﬁ) Le collége a Condrieu (69) a voté en conseil d'administration une augmentation du cott matiére
ILS L'ONT FAIT premiérg (.d.e 136 a 1.8§ euros. soit plus de 10 %) pogf des repa.s de mgilleure qualite. Il s'agit
e e d'une decision forte qui traduit un engagement politique certain et qui s'accompagne d'une
réflexion et d'une réorganisation des services de restauration pour contenir les colts globaux.

33




6. Conclusion

La filierebovin viandesur le territoire du Grand Audst complexe et subit des mutations rapides.
Cependant elle fait face ~ deorangsypoun ¢tesentesetquue | &
sont observés | 6 ®c hel dansud&aeusr et d®partements. Cdes
corcretes tente de mettre en avaihtexiste des solutions réalidece aux freins rencorgraux

différents stades de la filiere bovin viande, allant du producteur aux acheteurs en passant par les
transformateurSt r uct ur er en amodembhidéfestetden deal eh]j
La filieredoit également évoluer pour mieux répondre a la demande et aux attentes de la société, tant sur

| 6exigence de qualit®, de transpaétreaniol@ que sur |

Plusieurs pistesrt lancéedans cette étugmrmi lesquelleommuniquer sur les produits de qualité et

|l es externalit®s positives de | 0®l ebvagseemall or ds
professionnelde la filierevers plus @ technicité, mutualiser les moyens de commercialisation, mutualiser

la demande en produits locaux et faire un choix politique fort en donnant les moyens aux acteurs de la
restauration collective de mettre de la viacdéedans les assiettes. Getler i t or i al i ser | dal
faire le choixdulocakc ndest pas seulement di minuedrslite®RgRMmie
soutenir et p®r enni ser ®conomi quement un ®l evag
agre®c ol ogi ques pl us r @prorhouveinlésesosysteméseds prairiesauéntablgsa r d
atoutsdu territoiredans la lutte contre le clgament climatique
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